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 上海师范大学与法国克莱蒙•奥弗涅大学合作举办  

广告学专业本科教育项目 2017 年度报告 

 

一、 办学基本情况 

上海师范大学与法国克莱蒙.奥弗涅大学合作举办的广告学

专业本科教育项目于 2001年由国家教育部批准办学。17 年来，合

作项目一直处在良好的运行状态，中法双方教师互动非常密切，

双方对合作效果满意。办学基本情况如表 1所示。 

二、 学生培养 

（一）培养目标 

广告学专业（中法合作）是与法国大学合作办学的专业，本

专业培养具备国际化视野的广告创意、广告设计、企业形象策划、

专卖店体验策划、产品体验策划、会展环境策划、媒体策划和广

告经营管理的技能，而且拥有代表广告和传媒机构与企业和市场

沟通、拓展广告客户并与之沟通、并向企业和市场传递广告或传

媒机构价值的营销技能。能在传媒行业的广告公司、传播公司、

媒体机构、会展公司和企业市场部从事经营和策划人才。 

（二）培养方案 

本年度，90%的学生对沟通渠道的畅通性以及教学管理的合法

性较为满意。从培养认可度看，专业课程设置与教材选用等适合

学生的专业学习，学生满意度大约为 90%。从质量满意度看，大于

80%的学生对该专业的中外老师能力持肯定态度，其先进的教学理

念与高效的教学方法有利于学生的专业学期。目前在读学生信息
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统计如表 2所示。 

 

表 1 办学基本情况信息统计表 

项目名称 
上海师范大学与法国克莱蒙• 奥弗涅大学合作

举办广告学专业本科教育项目 

项目批准书编号 MOE31FR2A20010543O 

发证机关 教育部 

发证日期 2002-6-1（□证书待发√证书已发） 

项目批准书有效

期至 
2025-12-31 

办学合作协议有

效期 
2017年至 2022年 

开设专业或课程

的名称及代码 
名称：广告学代码：050303 

办学层次和类别 本科学历教育 

专业所属学科及

代码 
一级学科码：05  一级学科名称文学 

培养年限 培养年限 4+0年 

招生录取 
招生方式 √纳入国家统招计划□自主招生 

年招生人数 每年 1批， 60人/批 

 



 3 

表 2 在读学生信息统计 

入学年度 就读人数 

本栏限“纳入国家统招计划”的项目填写 
本栏限“授外方文凭

证书”项目填写 

按招生计划录取人数 
其他方式录取人

数 
在外方机构注册人数 

2013 

2014 

2015 

2016 

2017 

29 

48 

40 

40 

41 

29 

48 

40 

40 

40 

00 

00 

00 

00 

11 

00 

00 

00 

00 

00 

 

三、 师资建设 

截止 2017年末，本项目拥有中方专职教师 34 名，其中教授 2

名，副教授 12 名，讲师 30 名，教师中具有博士学位的比例达到

62.7%，具有硕士学位的比例达到 37.3%，多数具有海外留学和访

学背景。在外方教师队伍中，根据每年课程设置要求，保持年均

6-8 名外方教师这一数量，其中，教授在 2-3 名，副教授在 4-5

名，拥有博士学位的比例达到 60%以上。 

 

四、 教学组织 

(一）引进一流的外方教师是教学质量的保障。 

（二）结合国外大学的培养模式，优化本专业的培养方案是人

才培养递进的基础。 

（三）加大中方教师赴国外交流和学习的力度，促进教学理念

与方法的全面改革是本项目提升的动力。 
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五、 项目管理 

（一）项目管理团队概况 

包括项目管理委员会，中外合作办学项目教研室，应用外语

部，国际事务部和学生管理部。 

(二）项目管理团队与学生的沟通情况 

1、各部分主要职能 

项目管理委员负责发展建议与意见。项目教研室负责培养方

案的制定工作。应用外语部提供语言教学。国际事务部门是行政

机构。学生管理部负责学生工作。 

2、与学生沟通的方式 

通过听取学生的意见定期开设各种宣讲会、座谈会、咨询会、

讲座和交流会等。通过学院网页和其他社交网络发布信息。 

（三）学生参与项目的制度保障措施 

1、正常运行的保障机制 

商学院所有的保障机制均纳入学校各归口部门统一管理。 

2、可持续发展的政策环境 

本年度中法合作广告系本科项目继续得到健康有序发展，数

量保持在项目学生的 40%左右。 

 

六、 财务状况 

本项目 2017 年度财务状况，包括收入，支出以及结余如表 3

所示。 
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表 3 本项目 2017年度财务状况（单位：元） 

收入 

项目 
收入金额 支出项目 支出金额 

收支结

余 

学 费 收

入 
2350021.62 

教育劳务

费 
1041911.71 

148957.71 

商品和服

务 
127326.29 

个人和家

庭补助 
69.617.86 

外籍专家

费 
257201.57 

上交固定

资产使用

费等 

705.006.48 

 

七、 教学质量监控 

（一）通过各种渠道及时了解动态信息。 

由教务员等专职人员了解动态信息。 

（二）加强中外方教师之间的学术交流。 

国际事务部分组织双方教师进行交流。 

（三）专业负责人对专业建设的整体把握。 

截止 2017 年 12 月在读学生统计如表 2 所示。专业负责人保

证课程设置的合理性和衔接性。 
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八、 社会评价 

（一）毕业学生评价 

2017 届毕业生按期毕业人数 19 人，其中签约人数 17 人，签

订四联单的 10人，签约率为 52.63%。延长学制的 8人，主要是在

法国和其他国家留学。毕业生评价满意度接近 90.00%。 

(二）用人单位评价 

2017年调查统计数据显示，用人单位对毕业生的动手能力“较

好”以上评价的占 80%以上。 

 

九、办学特色 

(一）持续推进中外合作项目，培养学生跨文化交际的能力。 

本年度我们有 5 名 15 级学生参加法国留学项目，有 14 级的

10 名学生派往法国进行项目交流，已有 5 名同学完成 3+1 项目，

回国，尚有 5 人继续完成项目。13 级的 4 名学生已完成了 3+1 的

法国项目，尚有 5 名 13 级学生继续完成 2+2的项目。 

（二）强化课程实践，全面提升学生的竞争力 

本年度我们通过《青年广告公司实务》，《广告的写作制作》、

《广告摄影》等法国专家面授的专业课，通过引进优质校外资源，

引导学生参与课内外的实践。15 级同学荀李之浩的创新项目获得

立项，同时参与了大学生学术论坛。 

（三）全面推进广告专业的课程思政。 

15 级同学的专业必修课《市场调研与分析》作为商学院首批

的课程思政试点课程项目，已经完成的结项，学生通过“公益广

告效果调查与分析”的实践，对社会主义核心价值观有了全面深
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入的理解，同时运用专业知识进行公益广告创意，积极推进传播

社会核心价值观。16 级同学参与党支部活动，帮助社区绘制“最

美宅基”的宣传画，大获好评。 


